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CHAMADA PUBLICA DE PROJETOS

PROGRAMA DE INCUBAGAO 2025-2026
MARCO PERNAMBUCANO DA MODA

O Nducleo Gestor da Cadeia Téxtil e de Confeccdes em Pernambuco (NTCPE), em parceria e
colaboragao com a Secretaria de Desenvolvimento Econémico do Estado de Pernambuco —
SDEC, Instituicbes de Ensino Superior ligadas ao segmento e o Sistema S torna publica a
Chamada de Projetos para a Incubagao 2025-2026 do Marco Pernambucano da Moda. Esta
acdo faz parte do Contrato de Gestdo n2010/2022, 22 Termo Aditivo, da meta 2.1.

Este edital apresenta informacdes gerais, requisitos e procedimentos necessdrios para
submissdo de propostas ao programa, cujo objetivo é apoiar a qualificacdo, estruturacdo e
evolucdo de novos projetos e empresas atuantes relacionadas a Cadeia Téxtil e de Confeccdes,
com foco na transformacao estratégica dos negdcios, decisées baseadas em dados, inovacdo
e sustentabilidade.

1. OBIJETO DA CHAMADA

A presente Chamada visa selecionar propostas de negdcios (produtos e/ou servicos) para a
participacdo no Programa de Incubacdo 2025-2026 do Marco Pernambucano da Moda. Serao
selecionados projetos aderentes a Cadeia Téxtil e de Confec¢bes com efetivas caracteristicas
de qualidade em design e inovagdo, comprometidos com a evolugao dos seus modelos de
negdcio através da ampliagdo das suas capacidades e exploragdo de oportunidades
inovadoras, e que objetivem a escala no mercado. As a¢des do Programa ocorrerdo
prioritariamente nas unidades de Olinda, Caruaru e oportunamente in loco e serdo
selecionadas até 30 propostas.

O Programa 2025-2026 adota uma metodologia mais adaptavel aos diferentes contextos das
empresas de moda, para maximizar potenciais através da instalacdo da cultura estratégica
orientada por dados, ao longo de 12 meses.

2. O NTCPE e o MARCO PERNAMBUCANO DA MODA

O Nucleo Gestor da Cadeia Téxtil e de Confec¢Ges em Pernambuco - NTCPE, pessoa juridica
de direito privado, sem fins econémicos, com sede na cidade de Olinda, neste Estado, inscrito
no CNPJ sob 0 n2 15.647.579/0001-56, qualificado como OS pelo Decreto n? 38.484, de 12 de
agosto de 2012 com a titulacdo renovada em 2024 através do decreto n2 57.438, que tem
como objetivo impulsionar um ambiente de negdcios sustentdvel para Cadeia Téxtil e de
Confec¢des em Pernambuco (Cadeia T&C), promovendo a inovag¢do, a coopera¢do e o
intercambio de informag&es entre o poder publico, empresas, academia e entidades de apoio
e fomento.
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A organizac¢do atua por meio de dois projetos focais:

® Programa de Inteligéncia Mercadoldgica - promovem ac¢des para as empresas da Cadeia
(cadastramento, diagndstico, capacitacdo e acompanhamento) com foco na melhoria de
desempenho e ampliacdo de mercado;

® Marco Pernambucano da Moda - Programa de referéncia em profissionalizacdo para novas
empresas, oferecendo oportunidades de incubacdo de negdcios, infraestrutura e formacao
complementar.

3. METODOLOGIA
3.1 PROCESSO DE INCUBAGAO

A Incubacdo 2025-2026 inaugura uma perspectiva metodoldgica centrada na evolugdo
estratégica dos negécios, combinando diagndsticos, conhecimentos multidrea e metodologias
de design para identificar oportunidades e elaborar solugdes que deverao ser implementadas
e experimentadas para validar novos produtos, servicos e modelos de atuacgdo, garantindo
operacdes mais robustas e coerentes com capacidades e limitacGes reais das empresas e
empreendedores(as).

O Programa 2025-2026 disponibilizarda um roadmap adaptdvel que serda adequado
colaborativamente junto aos consultores conforme o perfil de cada projeto. Essa abordagem
flexivel possibilita que marcas com atuagdes distintas — sejam elas voltadas a ambientes
fisicos, digitais ou hibridos — possam estruturar e testar modelos de operacao,
comercializa¢do e relacionamento com o mercado de forma integrada, aproveitando recursos,
tecnologias e praticas inovadoras adequadas a sua realidade e estdgio de maturidade.

FASE 1 — Diagnéstico e Desenho Estratégico de Negdcio (tempo estimado: até 2 meses)

e Diagndstico TPP (Tech—People—Process) para mapear capacidades/limitacGes, insights
e primeiras oportunidades de inova¢dao ou com foco no mapeamento do nivel de
maturidade do negdcio, capacidades instaladas, gargalos operacionais, riscos e
oportunidades de inovagdo, crescimento e otimizacao;

e Construcdo da Estratégia Minima Viavel de Negdcio suficiente para embasar as fases
seguintes, considerando o estdgio atual da empresa, seus ativos, mercado de atuacdo e
objetivos estratégicos.

Entregaveis: (1) Diagnodstico transversal do negdcio; (2) Estratégia Minima Vidvel de
Negécio.
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FASE 2 — Implementagao das Bases Estratégicas (tempo estimado: 4 meses)

® Execucdo do roadmap adaptado de acordo com as especificidades e direcionamentos
estratégicos de cada negdcio, priorizacao e implementacdo de demandas estratégicas:
planos de marketing; desenho de fluxos iniciais; configuracdo de plataformas,
contelidos e pegas de comunicacao; criacdao de controles de dados; desenvolvimento
dos primeiros produtos/servigos a serem experimentados, etc;

® Preparacdo para o langamento das solu¢cdes mapeadas e priorizadas.

Entregaveis: (1) Produtos/servicos e estrutura operacional prontos para
lancamento/experimentacdo no mercado; (2) Plano de langamento dos experimentos.

FASE 3 — Experimentagoes Iniciais (tempo estimado: 3 meses)

e Lancamento no mercado das novas solugdes a serem experimentadas e operagdo
assistida;

e Coleta e leitura de dados (métricas de negdcio e desempenho dos experimentos) para
avaliagdo e ajustes.

Entregaveis: (1) Lancamento de produtos/servicos no mercado e operagdo inicial
implementada; (2) Relatérios de métricas e desempenho.

FASE 4 — Estudos de Futuros e Evolugdo Estratégica (tempo estimado: 3 meses)

e Incremento das estratégias com base em dados reais;

e Design critique colaborativo e defini¢cdo de préximos passos e planos de curto/médio
prazo;

e Segunda onda de langamentos (novos experimentos ou incrementos na modelagem
de negdcio); e

e Pitch Final (aprendizados, resultados e roadmap futuro) para banca revisora e
potenciais investidores.

Entregaveis: (1) Novos lancamentos e/ou a¢des de marketing; (2) Pitch e apresentacdo
final.

O programa 2025-2026 contara com uma linha do tempo formativa, baseada nas fases
descritas acima, capaz de prever os maiores desafios e metas das marcas dentro da incubacgao.
Além de oferecer uma visdo transversal dos objetivos de cada eixo, com base nela
implementaremos em parceria com a equipe de comunica¢do do Marco Pernambucano da
Moda e eventuais parceiros de divulgacdao uma rotina de comunicac¢ao preparada para expor
as marcas que obtiverem maior sucesso em cada fase do programa, estreitando a relagdo dos
negdcios com o publico, valorizando as iniciativas de maior impacto e auxiliando os
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empreendedores no grande desafio da entrada ou escala no mercado.

O Marco Pernambucano da Moda também planeja a oferta de atividades extra-curriculares e
independentes da incubagdo, como cursos, palestras, hackathon, e podera organizar eventos
ao longo da incubagao, envolvendo ndao sé as marcas incubadas mas outras presentes no
ecossistema, objetivando a capacitacdo dos empreendedores(as) em temas especificos
abordados ao longo do programa e a promogao das marcas junto a sociedade.

ASSOCIADO (Ex-Incubado): Apds a conclusdo da incubacdo os participantes serdo desligados
dos recursos de infraestrutura, conhecimento e rede na condicdo de ‘INCUBADOS’, e passardo
a poder participar das atividades e recursos, em especial dos eventos de formacdo e
informacdo, rede de parceiros, missoes, etc. na condi¢cdo de ‘ASSOCIADQOS’, desde que sejam
assumidas e mantidas em dia as mensalidades (ao longo da incubac¢do ndo sera cobrada a
mensalidade da associagdo).

3.2 MODELO DE AVALIAGAO

A avaliacdo é continua e baseia-se na observacdo cotidiana da frequéncia, bem como do
envolvimento e a resposta dos participantes as atividades de capacitacdo e as demandas dos
consultores e mentores; os resultados serdo formalizados internamente ao final de cada fase.

3.2.1 Indicadores norteadores da avaliacdo incluem:

e conhecimento aplicado ao negdcio e a estrutura e produtos/servicos;
® participacdo em redes e trocas (internas e externas);
® compromisso e cumprimento de entregaveis das fases.

3.2.2 Condigdes de exclusao

Os projetos poderdo ser desligados do Programa de Incubagdo caso ndao cumpram a
frequéncia minima exigida de 70% das atividades, apresentem baixo engajamento nas
entregas e acompanhamentos previstos, ou deixem de responder as orientagdes e prazos
definidos pela equipe de consultores e coordenagdo do programa. O desligamento podera
ocorrer apds notificacdo formal e prazo para ajustes, sendo aplicado quando houver
comprometimento significativo do andamento do projeto ou prejuizo a dindmica coletiva da
incubacao.

3.3 EIXOS DE CAPACITACAO E CONSULTORIA

No programa de Incubagdao 2025-2026, os eixos serdo dispostos em cinco frentes integradas,
com possibilidade de temas-chave transversais (ex.: modelagem de negdcios em Gestdo e
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Marketing), numa abordagem mais didatica e pragmatica quanto ao contexto empreendedor e
que possibilita uma maior colaboragdo entre os eixos frente aos desafios especificos de cada
projeto:

1.Gestao (modelagem de negdcio, operacao, logistica, contabilidade e finangas — controle
de recursos, precificacdo, projecoes, e mais temas que venham a ser relevantes);

2.Produto (planejamento e desenvolvimento de produto; planejamento e execuc¢do da
producdo, engenharia da producdo);

3.Marketing (modelagem de venda, pontos de venda, funis, canais de vendas, metodos de
comercializacdo, presenca digital, comunicacdo, calendario e promocoes;
relacionamento, branding, Visual Merchandising e mais temas que venham a ser
relevantes);

4.Tecnologia (estudos e aplicacdes de ferramentas para gestdo e marketing; inovagao e IA,
para simplificacdo de processos e suporte pratico as estratégias desenvolvidas nos
demais eixos);

5.Sustentabilidade (impactos ambientais e sociais; saiide mental do empreendedor;
estudos de visoes futuras de mercado e outros temas capazes de conferir maior
longevidade e coeréncia ao modelo de negdcio).

Atividades externas: visitas técnicas e potenciais oficinas, eventos, encontros de negdcios
e programas de parcerias continuam previstos.

4. PROTEGCAO DE DADOS PESSOAIS

O Nucleo Gestor da Cadeia Téxtil e de Confeccbes em Pernambuco (NTCPE), ciente das
obrigacdes decorrentes da Lei Federal 13.709/2018 (Lei Geral de Protec¢do de Dados Pessoais
— LGPD), se compromete a atuar em plena conformidade com a Lei e demais atos regulatérios
editados pela Autoridade Nacional de Prote¢do de Dados — ANPD ou outros 6érgaos
competentes, garantindo a seguranca de dados pessoais recebidos em decorréncia do
presente programa, desde a coleta até a eliminagdo, destacando que nesta oportunidade
serdo tratados os seguintes dados pessoais: nome, CPF, telefone, e-mail e imagem (em video),
e, mediante consentimento.

O tratamento dos dados pessoais sera realizado com as seguintes finalidades: sele¢do de
participantes, assinatura de contrato de participa¢cdo no programa, emissdo de boleto de
pagamento, inclusdo nas atas de presencas, emissdo dos certificados, para identificacdo do
participante, para prestacdo de contas (Contrato de Gestdo: 2°TA CG0010/2022), para
confeccdo de relatdrios, e-mail marketing, inclusdo em grupos de whatsapp.

O NTCPE compromete-se a garantir clareza, transparéncia, seguranca e a protecdo dos dados
e informacgdes recebidas em razdo dos Programas, com respaldo nas bases legais previstas no
art. 7° da Lei n? 13.709/2018, assegurando que tais dados ndo sejam acessados, informados,
repassados, cedidos ou comercializados, nem tampouco sejam utilizados para fins diversos
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das finalidades estabelecidas.

O NTCPE aplicard medidas de seguranca juridicas, técnicas e administrativas, necessarias para
impedir incidentes de seguranca que envolvam os dados pessoais a que tiver acesso em
decorréncia do programa.

Os titulares de dados pessoais — candidatos/participantes — do programa, terdo a prerrogativa
de exercer seus direitos a qualquer momento e de forma gratuita, nos termos dos artigos 92
e 18, da Lei n? 13.709/2018.

O NTCPE, na gestao dos dados obtidos em razao dos programas, zelara pela observancia de
todos os principios norteadores da protecdo de dados pessoais, especialmente daqueles que
se relacionem a autorizacdo ou manifestacdo de vontade expressa, consciente, inequivoca e
informada dos proprietarios dos dados obtidos — quando aplicavel, em todo tempo mantendo
mecanismos adequados para que estes possam ter ciéncia da destinacdo e uso de seus dados
pessoais e para que possam manifestar eventual desejo de que estes ndo sejam mais
utilizados.

O NTCPE poderd compartilhar ou transferir os dados pessoais para terceiros, quando
necessario para alcangar as finalidades que ensejam o tratamento de dados. Dentre os
terceiros, se encontram os parceiros e prestadores de servicos, entidades e autoridades
governamentais, inclusive 6rgdos de fiscalizacdo das atividades laborais, financeiras e
regulatdrias, Judiciarias ou Legislativas. Por fim, em nenhuma hipétese, o NTCPE comercializa
os dados pessoais objeto de tratamento.

O NTCPE armazenara os dados pessoais pelo periodo necessario ao cumprimento das
finalidades que ensejaram o seu tratamento. Contudo, o NTCPE também poderd armazenar
os dados pessoais com o objetivo de atender a uma obrigac¢do legal ou regulatéria, assegurar
transferéncia a terceiro ou para seu uso exclusivo, quando atuar como controlador, mediante
a anonimizag¢do dos dados pessoais.

O NTCPE disponibiliza o seguinte canal de comunica¢do com o Encarregado pelo Tratamento
dos dados pessoais: incubacao@ntcpe.org.br para maiores esclarecimentos.

5. PUBLICO-ALVO E PRE-REQUISITOS PARA PARTICIPACAO

Novos projetos e empresas estabelecidas em Pernambuco que se disponham a receber
consultorias em Olinda ou em Caruaru, que tenham relagdo com a area de confecgao e téxtil
no contexto do mercado da moda de Pernambuco (de produtos ou servigos) e se enquadrem
nos seguintes critérios:

e Os projetos deverdo ser compostos por pessoas fisicas ou pessoas juridicas com ou sem
fins lucrativos, comprovadamente domiciliadas/estabelecidas em Pernambuco (ANEXO 1).

e Os projetos deverdo contar com uma equipe de, no minimo, dois integrantes, exceto os
projetos com foco em servigos.
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® Pelo menos um participante de cada projeto devera ter dominio basico do Pacote Office;
Google Drive e Google Meets; redes sociais e plataformas digitais.

e Os projetos participantes deverdo aderir a contrapartida financeira de RS 200,00
(duzentos reais) por més. Esta contrapartida sera revertida em a¢Ges para as empresas
participantes da incubacdo 2025-2026 que estiverem adimplentes e com 70% da carga
horaria da incubacao até o final do programa.

® Serd exigida a participagdo de, no minimo, 70% das atividades previstas pelo programa ao
longo das 4 fases da Incubacgdo, promovidas de forma presencial, remota ou externa.
Para tanto, os empreendedores dos projetos selecionados (ou responsaveis pelo
projeto, designados pelos empreendedores) deverdo comprometer-se com uma carga
horaria minima média de 5 horas semanais de dedicacdo sincrona, ao longo dos 12
meses, além do tempo necessario para implementar as estratégias desenvolvidas no dia
a dia do negécio.

e A depender dos objetivos de negdcio que serdo mapeados no inicio da incubacdo (FASE
1), as empresas deverdo dispor de recursos para investir nas suas estratégias ao longo
da implementacao das solu¢Ges desenvolvidas na incubacdo. Exemplos de demandas e
custos/investimentos que poderdo ser mapeados, a depender das decisdes estratégicas
do negdcio ao longo da incubacao:

O Recursos para a contratacdo de servigos de webdesign
Custo Unico e varidvel, considerando solucdes de desenvolvimento de sites,
mais onerosas, ou a configuragdo de sites utilizando plataformas de ‘loja pronta’
como Nuvem Shop e Wix, mais acessiveis.

O Recursos para investir em plataformas digitais
Custos fixos e varidveis, que poderdo contemplar desde mensalidades de
sistemas de ‘loja pronta’ para os negdcios que forem desenvolver modelos de
e-commerce, até eventuais plataformas de gestdo comercial (CRM) e
ferramentas de inteligéncia artificial.

o Eventuais contratagdes de pessoas para a equipe
Custo recorrente e que varia de acordo com cada perfil profissional, caso haja a
necessidade de contratacdo de perfis em areas como: producgdo, comunicacdo,
atendimento, etc.

O Recursos para investir em publicidade paga (Meta e/ou Google ADs)
Especialmente para os negdcios que desenvolverem modelos de e-commerce,
este custo devera ser fixo e variara em torno de 10 a 20% da receita esperada
na venda online.

Importante frisar que a incapacidade de investimento, embora ndo seja um fator
eliminatdrio na sele¢do das marcas para o programa e nem impossibilite a aplicagdo da
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metodologia proposta, podera representar restrices em relagdo as potenciais
oportunidades mapeadas para cada empresa dentro do programa. Empresas com
menor capacidade de investimento naturalmente demandardo estratégias mais
elaboradas e/ou lentas quanto a escala do negdcio, entretanto contardo com todo o
apoio da nossa equipe para encontrar as melhores solucdes possiveis dentro das suas
limitagOes reais.

6. PROCESSO SELETIVO

As propostas inscritas devem estar relacionadas a Cadeia Téxtil e de Confecgbes, por meio de
propostas de produtos, servicos e a¢des sociais com valor de moda, nos seguintes segmentos:

Quadro 1. Segmentos dos projetos

FOCO SEGMENTO BALIZADORES
Roupas para protegao, trabalho, pratica de esportes, atividades

Design Funcional .
especificas etc.

PRODUTOS Vestuario e acessoérios para publicos especificos com

Design Inclusivo . . L
necessidades especiais temporarias e permanentes.

) ) Estamparia, lavanderia, tingimento, acabamentos
Design Téxtil .
especiais.

) Roupas (inclusive cama, mesa e banho), acessérios,
Design de Artefatos N
calgados e decoragao.

Pesquisa Pesquisa de tendéncias.
del Modelagem, graduagdo de tamanhos, prototipagem e
Modelagem
SERVICOS & plotagem.
Confecgdo Tecnologia da produgdo, consultoria em gestdo.
Fotografia, Producdo de Moda, Visual Merchandising,
Promogao . - . . ..
Design Grafico, Web Design e Marketing Digital.
Comercializag3o Solugdes para vendas, comércio eletronico etc.
Envolvimento de comunidades vulneraveis para o
Projetos .
SOCIAL desenvolvimento humano.
Acles Coletivas Geracgdo de renda, associagdes, cooperativas.

A avaliagdo e selecdo das propostas sera de responsabilidade da Comissdo de Selegdo
composta pela Coordenacdo da Incubacdo do Marco Pernambucano da Moda e por
profissionais de referéncia na Cadeia T&C. A comissdo nao se obriga a escolher propostas de
todos os segmentos apresentados no Quadro 1. As escolhas se dardao pela qualidade das
propostas, segundo critérios dispostos no Quadro 2, mais adiante.
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6.1. ETAPAS DO PROCESSO SELETIVO
O processo seletivo é composto por trés etapas:

(A) Inscrigdo das Propostas,
(B) Qualificagdo das Propostas e
(C) Defesa das Propostas.

A. INSCRIGCAO DAS PROPOSTAS

e Asinscricbes devem ser feitas pelos candidatos por meio do envio do projeto em formato
PDF no formato A4 (minimo 4 paginas, maximo 10 paginas) ou em apresentacdo (formato
de pitch: minimo de 10 slides, maximo 20 slides), essenciais sobre o negécio. O arquivo
ndo deverd ultrapassar 20mb e deverd ser anexado ao término do preenchimento do
formuldrio eletronico. Os candidatos poderdo seguir o modelo do projeto (ANEXO 1)
proposto pelo NTCPE. Exemplo de informacGes que devem estar contidas no projeto:
Identificacdo da marca; Propdsito e proposta de valor; Descri¢cdo clara do produto/servigo
com diferenciais e exemplos visuais; Publico-alvo e mercado; Resumo do modelo de
negocio atual; resultados atuais e métrica, se houver; Plano de crescimento e metas
futuras, se houver.

e Preenchimento pelos candidatos do formulario eletrénico disponivel no site:
www.incubacao.marcopemoda.com.br/ podendo ser acessado pelo site do NTCPE
(www.ntcpe.org.br), site do Marco Pernambucano da Moda
(www.marcopemoda.com.br) e pelo link disponibilizado pelo Instagram do Marco
Pernambucano da Moda/NTCPE (www.instagram.com/marcopemodantcpe/).

e Envio pelos candidatos de outros materiais complementares sobre o projeto (imagens,
posts em redes sociais, links de videos, reportagens, atestados, certificados ou
declaragbes) que comprovem a sua aderéncia a tematica. O envio desses materiais é de
carater opcional.

Observagdo: Cada pessoa fisica ou juridica s6 poderd submeter 01 (uma) proposta a esta
Chamada Publica. Em caso de submissdo de mais de uma proposta, serd considerada apenas
a ultima inscrita.

B. QUALIFICACAO DAS PROPOSTAS
Esta etapa, de carater eliminatdrio, visa analisar por meio do formulario e do projeto enviado,

se as propostas submetidas estdao de acordo com os requisitos de participacao, bem como
avaliar a qualidade, viabilidade e potencial do empreendimento.
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Quadro 2 . critérios de selegdo

CRITERIO

DESCRICAO

PESO

Maturidade do
empreendedor(a) e visdo de
modelo de negécio.

Sera avaliado o grau de
maturidade do(a)
empreendedor(a) em relagdo a
compreensao e gestdo do seu
negdcio, incluindo a coeréncia
entre propdsito e estratégias
adotadas até entdo, e visdo,
mesmo que inicial, sobre as
capacidades e limitagoes
préprias, enquanto
empreendedor, e da sua marca.

Conceito e autoralidade dos
servicos e produtos.

Serdo avaliados o conceito
criativo que fundamenta o
trabalho da marca, a coeréncia
entre identidade, propdsito e
proposta estética, bem como o
grau de originalidade e
autenticidade presentes nos
produtos e/ou servigos
desenvolvidos/oferecidos.

Qualidade, valor de mercado
e potencial de escala.

Serdo analisadas as questdes
técnicas de produto e produgéo,
como: acabamento, materiais,
apresentacdo do produto; além
do potencial de aderéncia e
desejabilidade dos produtos e
servigos frente aos publicos-
alvo. A relagao entre os valores
ofertados e o entendimento do
publico serdo relevantes na
leitura da escalabilidade do
negacio.

Capacidade de investimento

Sera avaliado o nivel de preparo
financeiro e operacional da
empresa para executar as agdes
propostas no programa,
incluindo disponibilidade de
recursos minimos viaveis,
estrutura e equipe para
implementagdo das estratégias
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de aceleragao selecionadas
colaborativamente com a marca
e a disposicdo para investir de
forma responsavel no negécio e
na adogdo de praticas

inovadoras.
Impacto territorial da Serd avaliada a visdo do 1
empresa (sustentabilidade e | empreendedor quanto a adoggo
potencial de geracdo de de solugdes sustentaveis e

promotoras de igualdade de
oportunidades, incluindo
aspectos como geragdo de
empregos, gestdao do impacto
produtivo e comunicagdo
alinhada aos propdsitos do
desenvolvimento sustentavel.

trabalho e renda).

TOTAL 10

A classificacdo sera obtida pelo resultado da soma das pontuacdes alcancadas para cada
critério respeitando o limite maximo de projetos de até 30 selecionados.

C. DEFESA ORAL DAS PROPOSTAS

Esta etapa, de cardater eliminatdrio e classificatério, visa analisar a capacidade dos candidatos
em defender a proposta, numa interagdo presencial com a Comissado de Selecdo.

Cada candidato devera preparar uma apresentacao de até quinze minutos, com layout livre e
gue responda a seguinte questdo: O que é a proposta e por que ela merece ser incubada?

A Comissdo, por sua vez, podera realizar arguicGes ao candidato e recomendara ou ndo a
proposta para participar do Programa de Incubacdo, considerando os critérios de avaliagao

predefinidos na etapa anterior.

6.2 CRONOGRAMA DO PROCESSO SELETIVO

Quadro 3

PERIODO ATIVIDADE
18/12/2025 Langcamento da Chamada de Projetos
18/12/2025 a 21/01/2026 | Inscri¢cdo das propostas
22/01/2026 Quialificagdo das propostas
23/01/2026 Resultado das propostas qualificadas para a defesa oral
27 a30/01/2026 Defesa oral das propostas em Olinda e Caruaru
02/02/2026 Publica¢do dos resultados da analise dos projetos
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03/02/2026 Recursos

04/02/2026 Divulgacdo do resultado final

06/02/2026 Convocacgao e contratacao dos projetos selecionados
10/02/2026 Inicio da Incubacdo

6.3 DIVULGAGAO DAS PROPOSTAS SELECIONADAS

A divulgacdo das Propostas Selecionadas sera feita por meio do site
www.incubacao.marcopemoda.com.br na data prevista no cronograma acima (Quadro 3). As
empresas selecionadas serdo também comunicadas por e-mail, utilizando o endereco
informado no momento da inscricao.

6.4 RECURSOS

O proponente podera apresentar recurso desde que devidamente fundamentado, no prazo
previsto no cronograma do Processo Seletivo (Quadro 3) do presente edital e encaminha-lo
ao NTCPE, conforme informagdes do Quadro 4, abaixo:

Quadro 4

Nucleo da Cadeia Téxtil e de Confec¢cbes em Pernambuco (NTCPE)
Endereco: Mercado Eufrasio Barbosa, Av. Joaquim Nabuco, 131, CEP 53010-240,
Varadouro, Olinda — PE.

Programa de Incubag¢do do Marco Pernambucano da Moda — RECURSO
CHAMADA PUBLICA INCUBACAO 2025-2026

TITULO DO PROJETO:
NOME DO RESPONSAVEL:

6.5 CONTRATAGAO DAS PROPOSTAS SELECIONADAS

Os projetos selecionados serdo convocados a formalizar sua participacdo no Programa de
Incubagdo mediante a assinatura dos Contratos de Incubagao e do TERMO DE COMPROMISSO

7. CONTRAPARTIDA FINANCEIRA DOS PROJETOS INCUBADOS
A contrapartida financeira mensal é de RS 200,00 (duzentos reais) que sera revertida em a¢des
para os projetos participantes da Incubag¢dao 2025-2026 que tiverem adimplentes até o fim do

programa e com a frequéncia minima de 70%.

Em caso de desisténcia durante a vigéncia do programa da Incubacdo 2025- 2026 do Marco
Pernambucano da Moda os valores aportados ndo serao devolvidos.
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8. DISPOSIGOES FINAIS

1. O NTCPE delega totais poderes a Comissdo de Selecdo, totais poderes de ndo preencher
todas as vagas oferecidas nesta Chamada de Projetos, caso as propostas ndo atendam aos
critérios minimos estabelecidos.

2. O NTCPE determina que o Programa de Incubac¢do 2025-2026 sé tenha inicio caso haja o
numero minimo de 12 propostas selecionadas para a fase inicial.

3. Duvidas a respeito do conteldo da presente Chamada Publica serdo respondidas
exclusivamente pelo e-mail incubacao@ntcpe.org.br. O NTCPE, a seu critério, podera divulgar
tanto a pergunta, quanto a resposta.

4. Os formuldrios para a inscricdo deverdo ser enviados para o e-mail
incubacao@ntcpe.org.br.

5. A qualquer tempo, a presente chamada podera ser revogada, anulada ou modificada, no
todo ou em parte, por motivo de interesse publico ou exigéncia legal, sem que isso implique
direito a indenizacdo ou reclamacdo de qualquer natureza.

6. O NTCPE reserva-se o direito de resolver os casos omissos e as situagées ndo previstas
nesta chamada publica.

7. Os documentos necessarios para formalizagdo da entrada na incubag¢do 2025-2026 serdo
disponibilizados para os projetos aprovados na data prevista para convocacgdo e contratagao
dos selecionados conforme cronograma deste edital.

Recife, 18 de dezembro de 2025

NUCLEO GESTOR DA CADEIA TEXTIL
E DE CONFECGCOES EM PERNAMBUCO — NTCPE

ASSINADO DIGITALMENTE POR
Pedro Leopoldo Nogueira
De Miranda rasi
CPF: 479.330.894-53

.

Diretor-Presidente
Pedro Leopoldo Nogueira de Miranda
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